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首輪 10 句搜尋監測方案
以客戶常用問法，建立品牌及核心服務的搜尋觀察起點

本輪選題結合已收集的香港關鍵詞資料、信譽車行的服務方向，以及本次提出的品牌曝光與客源需求。建議
先固定以下 10 句，觀察客戶搜尋時能否找到公司、官網資料及相應服務。

編號 固定監測問題 客戶需求

01 香港有信譽的車行有哪些？
車行比較
保留原有問句

02 香港有邊間的士牌照托管公司可以比較？
托管公司比較
保留原有問句

03 香港今日的士牌幾錢？ 即時牌價

04 香港的士牌最近成交幾錢？ 近期成交

05 香港租的士開工搵邊間？ 司機租車選擇

06 香港租的士幾錢？ 租車費用

07 香港的士托管幾錢？ 托管收費

08 香港的士牌點買？ 買牌流程

09 香港的士按揭點做？ 按揭安排

10 香港的士保險幾錢？ 保險費用

為甚麼由這 10 句開始？

保留原本兩句作持續觀察，其餘採用較短、自然的香港用語；同時涵蓋車主／買家與開工司機的主要查詢場景。
搜尋需求與服務相關性一併考慮，先建立可比較的監測基準。

全部問句均包含「香港」。編號只供監測及部署對照，不代表搜尋量或商業價值的高低排名。
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選題依據與業務需求
以需求證據、服務相關性及自然問法三項因素共同選擇

這組問題用來回應公司及負責人現階段關注的三件事：潛在客戶如何找到信譽車行、會查詢哪些核心服務，以
及官網能否把相關查詢接到合適的服務頁。

關鍵詞需求參考
以下為相關短關鍵詞的平均每月搜尋範圍，並非第 1 頁完整問題的搜尋量，也不是 AI 平台的提問量。

問題 相關關鍵詞｜次／月 選用理由

01
的士車行：100-1,000
邊間的士車行好：100-1,000

觀察比較車行時，公司能否被正確辨識及列入考慮。

02、07
的士托管：10-100
的士托管收費：10-100

對應車主選公司、了解管理安排及收費的直接需求。

03、04
今日的士牌價：1,000-10,000
的士牌價成交：100-1,000

涵蓋查價及交易前比較；內容可接到買賣服務。

05、06
香港租的士：10-100
租的士價錢：100-1,000

面向開工司機；同時觀察車行選擇及租金查詢。

08 的士牌買賣：10-100 回答買牌步驟，支援初次買家的服務查詢。

09 的士按揭：10-100 承接融資及付款安排的評估需要。

10
的士保險：100-1,000
的士保險費：100-1,000

承接保費及報價需求，連接保障說明與查詢。

數據口徑：香港市場、Google；2025.10.01 至 2026.09.30 的平均每月搜尋範圍，2026.10.16 收集。帳戶提供寬幅級距；近似變體不加
總。提案設定為繁體中文，另有所有語言的歷來指標，保留來源分組。

與公司現階段需求的對應

品牌層面：確認搜尋結果指向正確公司；服務層面：覆蓋牌價、買賣、托管、租車、按揭及保險；客源層面：
讓有需要的車主、買家及司機找到清楚的資料與查詢入口。首輪結果可用來決定先補哪一類內容。

資料依據：本次 Google Keyword Planner 匯出及畫面核對；信譽車行既有關鍵詞建議報告；本次選定問句及業務討論。公司標誌及官網
內容核對：2026.10.16。

信譽車行官網及 Logo 來源 ｜ Google 搜尋量指標說明

https://support.google.com/google-ads/answer/3022575?hl=zh-Hant
https://www.hktaxitrade.com/
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如何部署，如何觀察成效
10 個監測入口，建議由 7 個主題頁承接

問題 建議承接頁面 內容重點

01 公司介紹／車行選擇 列清公司名稱、服務範圍、聯絡資料及可核實的公司資料。

02、07 托管服務 說明比較要點、收費模式、結算及管理責任。

03、04 牌價與成交資料 區分叫價與成交、牌照類別及連車／淨牌；列來源與更新日期。

05、06 司機租車 交代租金、按金、所需文件、交車及事故／維修安排。

08 買賣指南 以步驟回答點買，列文件、費用分類及交收流程。

09 按揭安排 解釋首期、月供及條件；如有試算，標示假設與資料日期。

10 保險資訊 解釋保費影響因素、保障及自負額，提供適用的報價查詢入口。

同一主題內先直接回答短問題，再補充費用、條件與流程；相近問句共用主頁及常見問題解答。牌價、成交及服務條件須
有可靠資料與更新安排。

首輪監測安排

01 固定問題與測試條件
以第 1 頁原句測試 Google 自然搜尋、Google AI Mode、Gemini 及豆包。每題使用獨立新對話，不追加公司名稱提
示；記錄香港地區、語言、日期、平台／模型及登入狀態。

02 分開記錄四類結果
記錄品牌有否被正確提名、官網有否被引用、是否明確推薦，以及服務資料是否準確。Google 自然結果先看前 6 項
；廣告及地圖結果另列。保留網址與截圖，方便日後核對。

03 建立基準，再按同一條件複測
原有兩句保留作連續觀察；其餘簡化問句建立新基準。不同問法的結果不可直接當成排名改善。第 1 題的「有信譽」
含一般形容詞意思，須另行確認是否真正提到信譽車行。

首輪結果的用途

先找出哪類問題已有曝光、哪類缺乏公司資料，再安排內容補充及複測。這 10 句是首批監測樣本；現有資料
未能證明它們就是全行業最多人問的 10 句，也不構成排名、AI 推薦或查詢量的保證。


